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Da stimmt fast nichts

Die Wahlkampfstrategie der SPD ndhrt den Verdacht, sie sei vom politischen Gegner erdacht. Die Partei hat ihre

Kernkompetenzen aufgegeben und ist inhaltlich zu nah an die Union geriickt

ei der Analyse der wahl-

kampfrelevanten politi-

schen Strategie der SPD be-
schleicht mich ein boser Verdacht:
Die Konzepte der Parteispitze wir-
ken so, als fithre der politische
Gegner Regie. Nahezu nichts
stimmt. Einfache Uberlegungen,
die wichtig fiir eine Volkspartei
sind, werden nicht beachtet.

Erstens: Es fehlt der Wille zur
Macht. Die SPD-Fiithrung bietet
den Wahlern keine realistische
Option, das Kanzleramt zu er-
obern. Angesichts der Tatsache,
dass die FDP nachdriicklich ein
schwarz-gelbes Biindnis will, wirkt
die Werbung fiir eine Ampelkoali-
tion hilflos bis nicht ernst gemeint.
Und mit der Absage an Rot-Griin-
Rot hat sich die SPD-Spitze jedes
realistischen Anspruchs auf die
Kanzlermacht beraubt.

Zweitens: Es fehlt das eigene
markante Profil. Die Parteifiihrung
hat ihre Kompetenz auf wichtigen
Feldern aufgegeben. Die SPD war
einmal die Partei der Wirtschafts-
kompetenz, insbesondere der
Kompetenz zur Steuerung der Kon-
junktur. Die SPD-Finanzminister
Hans Eichel und Peer Steinbriick
wollten nur noch Sparkommissare
sein. Die SPD hatte die Kompetenz
fiir soziale Sicherheit und Gerech-
tigkeit. 2002 ist das soziale Image
noch einmal zum Tragen gekom-
men. Mit Hartz IV und der Agenda
2010 ist dann dieses grofle Prd
nachhaltig zerstort worden.

Mehrere Wahlen hat die SPD mit
ihrem Antikriegsprofil gewonnen.
Zuletzt 2002 mit der Absage an die
Beteiligung am Irakkrieg. Doch
dieses friedenspolitische Engage-
ment ist verspielt. Jetzt wird auch

nach Aussagen von Sozialdemo-
kraten Deutschlands Sicherheit
am Hindukusch verteidigt.

Drittens: Aus der Zerstorung der
eigenen Kompetenz in wichtigen
Politikfeldern folgt: Wirklich deut-
liche Unterschiede zur Union sind
fiir die Wéhler nicht erkennbar.
Warum sollten sie SPD wihlen?
Dann doch lieber das Original.

Viertens: Es fehlt die Breite. Eine
Volkspartei erreicht das notwen-
dige Wiahlerpotenzial von mindes-
tens 40 Prozent nur, wenn sie sich
vielfdltig prasentiert. So macht es
die Union vor - Arbei-

Kampagnen fiir Angela Merkel.
Man musste wissen, dass Angela
Merkel von ,Bild“ bis ,Emma“
hochgelobt und mit Human-
Touch-Storys verwohnt wird. Es ist
eine zentrale Aufgabe von Wahl-
kampfmanagern, so etwas vorher-
zusehen und zumindest die eige-
nen Leute zu immunisieren.

Ich kann nicht glauben, dass
diese und andere Fehler nur aus
wabhlstrategischer Dummbheit fol-
gen. Die SPD wird die Wahl am
27. September wahrscheinlich ver-
lieren. Was also muss die Strategie

bei verlorener Wahl

terfithrer Riittgers und . . sein?
Unternehmensteuer- Die SPD bietet Da wir wie jede de-
selrll}(er Seeltlofer tmar(i den Wahlern mgkgltis.che l'Gt"sselLJ-
schieren getrennt un . . schaft eine politische
schlagen vereint, Mer- X keme realls' Alternative zum
kel ldsst sich mit Freu-  tjsche ma(htpo- rechtskonservativen

den die Sozialdemo-
kratisierung der Union
bescheinigen, tafelt
aber mit Josef Ackermann und ist
Goldman Sachs zu Diensten. Noch
1998 sind Schrider und Lafontaine
in voller Breite aufgetreten. Heute
verengt die Partei ihr Profil auf die
Richtung von Steinmeier, Miintefe-
ring und Steinbriick.

Fiinftens: Die SPD ist nicht mehr
erkennbar als Partei der Arbeit-
nehmer und der Mehrheit des Vol-
kes, der politische Korruption eini-
germallen fremd ist. Sie ist durch
die Riester-Rente sichtbar mit der
Versicherungswirtschaft verban-
delt, sieist mit Peer Steinbriick und
seinem Staatssekretdr Jorg Asmus-
sen mit den Interessen der Finanz-
wirtschaft verflochten.

Sechstens: Es fehlt die Immuni-
sierung der eigenen Anhdnger und
potenziellen Wéhler gegen die PR-

litische Option

Lager brauchen und
diese Alternative ohne
Beteiligung der SPD
nicht zustande kommt, haben wir
als Demokraten ein Interesse an
einer Wiederbelebung dieser Par-
tei. Das wird nur mdéglich sein,
wenn die gesamte Fiithrungs-
gruppe nach der Wahl im Septem-
ber Abschied nimmt und die SPD-
Spitze praktisch neu aufgebaut
wird. Es wird auch nétig sein, sich
fir neue Talente mit inhaltlichen
Interessen zu 6ffnen.

Das Wichtigste konnte die Ausei-
nandersetzung mit der Finanzwirt-
schaft und ihrem politischen Ein-
fluss werden. Gerade dieser Akzent
wiirde allerdings verlangen, dass
eine personelle Kulturrevolution
auch in den zentralen Stellen der
Bundestagsfraktion stattfindet.

Die SPD braucht eine interne
Lobbykontrolle, und sie muss den
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Mut haben, den Zugriff méachtiger
Gruppen von auflen auf die Wil-
lensbildung der Partei zum Gegen-
stand der Debatte zu machen.

Ob kurzfristig bis zum 27. Sep-
tember noch viel zu retten ist, ist
fraglich. Mit einer etwas besseren
Wahlkampffithrung wéren einige
Punkte zu machen, aber nicht die
Schlacht zu gewinnen. Da die SPD
und ihr Spitzenkandidat mit den
Koalitionsgesprdchen nach den
Landtagswahlen am kommenden
Sonntag in Erkldrungsnot kom-
men, wire das offene Bekenntnis,
auch auf Bundesebene mit der
Linkspartei zusammenzuarbeiten,
wahrscheinlich noch die beste der
schlechten Moglichkeiten.

Helfen wiirde auch, wenn Miin-
tefering und Steinbriick ihren
Riickzug nach der Wahl schon jetzt
ankiindigen wiirden. Miintefering
konnte das mit einer program-
matischen Revision verzieren: mit
dem Vorschlag, die Erhohung des
Renteneintrittsalters auf 67 Jahre
riickgédngig zu machen.

Steinbriick konnte seiner Partei
einen wirklich groBen Dienst er-
weisen, wenn er die Verantwor-
tung fiir die Milliardenvergeu-
dung bei der Bankenrettung tiber-
ndhme und als Beigabe die min-
destens genauso grofe Verant-
wortung von Angela Merkel sicht-
bar machte. Er konnte sie dann
auffordern, ebenfalls die Konse-
quenzen zu ziehen.
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