Keine Angst vorm
Grofien Geld.

Hinter und neben der CDU/
CSU stand eine finanzstarke
Gespensterpartei.

Mit einer Uberwdltigenden und
Uberwiegend anonymen
Anzeigenkampagne, teurer als
die Anzeigen der Union selbst,
flankierte sie den Wahlkampf
gegen die Regierung Brandt.
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Die SPD hat sich diese Inter-
vention nicht gefallenlassen
und mit klarer Sprache be-
schrieben, was gespielt wird.
Sie hat auch Personen beim
Namen genannt. Das hier
abgedruckte Flugblatt - im
Kampagnenblatt als Arbeit-
nehmerflugblatt bezeichnet -
wurde in einer Auflage von 5,3
Millionen verteilt.

Willy Brandt und auch diejeni-
gen, die die Texte entwarfen,
hatten lieber auf diese Konfron-
tation verzichtet. Die SPD war

Diese Machenschaften ans
Licht zu holen, war im Hinblick
auf die Wahlchancen der SPD
unerlafBlich. Es war aber auch
ein Dienst an der Demokratie,
denn sie wird untergraben,
wenn das Prinzip ,one man one
vote” — ein/e Birger/in eine
Stimme - nicht mehr gilt, wenn
Méchtige versuchen, sich
Hunderttausende von Stimmen
mit Werbung zu ,kaufen”.

auch damals keine unter-
nehmerfeindliche Partei; sie
setzte auf Zusammenarbeit von
Unternehmen, Gewerkschaften
und Politik. Sozialdemokraten
waren schlieBlich die Erfinder
der Konzertierten Aktion. Die
klassenkémpferischen Téne
dieses Teils des SPD-Wahl-
kampfes waren so nichts weiter
als die selbstverstandliche und
selbstbewuBite Antwort auf den

+Klassenkampf von oben”
(Heinz Kihn).

Nach der Wahl hat SPD-
Bundesgeschdftsfihrer Holger
Bérner das Krafteverhélinis im
Wahlkampf optisch anschaulich
machen lassen. Rechts im Bild
die SPD-Anzeigen, links die
zentralen Anzeigen der CDU/
CSU und ihrer Helfer - ein
Verhéltnis von 2,75 m?zu

10m?, also fast von 1 : 4.

David gegen Goliath -
1 : 4 bei den Anzeigen
von SPD zu CDU/CSU
plus Helfer

Arbeitnehmer-Flugblatt;
5,3 Millionen Auflage




Jie immer wieder geduflerte
ritik, solche Sendungen seien
ier sachlichen Aufklérung nicht
lienlich, sie seien nur Schau-
@mpfe, hielten wir nicht for
tichhaltig. Auch die Selbst-
larstellung von Politikern ist
sin Element der ,politischen
nformation” (H.J. Weif3).
\uBerdem gab es bei diesen
sendungen auch immer
>achinformationen.

Die einzelnen Auftritte Willy
3randts wurden prézise vorbe-
reitet. Auf Untersuchungen von
Infratest zu den Sehgewohn-
heiten der Zuschauer gestitzt
wurde Willy Brandt geraten, vor
allem die ersten 20 Minufen zu
nutzen; die Erhebungen hatten
ergeben, daB in dieser Zeit
Einschaltquoten und Aufmerk-
samkeit am héchsten waren.
Willy Brandt war vor jeder
Runde mit Fakten und Argu-
menten fur absehbare Konflik-
punkte. ausgestatiet worden; er
hat diese Vorschlége geschickt
eingesetzt. Hier wie anderswo
war er ein duBerst disziplinierter
Wahlkampfer. Der abgebildete
Vergleich von Vorschlag und
Ausdruck der Fernsehdiskussion
zeigt das sehr schon.

Einige Sozialdemokraten
argwdhnten, Willy Brandt ware
zu temperamentvoll, zu wenig
staatsménnisch aufgetreten.
Doch Untersuchungen deuten
darauf hin, daf die beiden
Kandidaten der Regierungspar-
teien, Willy Brandt und Walter
Scheel, vor allem bei noch
Unentschlossenen einen
besseren Eindruck hinterlieBen.
Die CDU-nahen Blétter sahen
das verstandlicherweise anders.

- Bffentlichkeitsarbeit -

Bonn, den 15, Nov. 1972 - A4/J

Vermerhk fir
Willy Brandt
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2 patreff: Fernsehdiskussion / Einige Anrequngen
Bel der Kdlner Veranstaltung habe ich einige ganz starke
Passagen notiert, die auch heute abend noch gut, ankommen
wilrden, Hier die Stichwwrte:
Hinwels auf Anonymitdt und das grope Geld
/V Begrlindung: Die Anzeigenwelle dar anderen Seite Uber-
schldgt sich jézt. Wir haben darauf schon
: friilhzeitig hingewiesen und milssen jetzt
- ‘den Erfolg dieser Prognose "kasslieren”.
Anonyme Gruppen gaben bis 13, 11. flr
zentral guschaltete Anzelgen rund 16 Millie-
nen aus; etwa genauso viel wie die CDU/CSU
als Partei: 17. Millionen,
EILD hat allein heute 8 Anzeigen / Fliéche:
3 3/4 Seiten: Preis ca, DM 450 000.--,
(Albracht “iiller)
Anlagen
... Herr Strauf, Sie haben gesagt, die Regierung

wilrde oder wiirde nicht Millionen flir Regierungs-
propaganda ausgegeben haben. Diese Regierung
verfligt fliir die Aufkldrung im Innern Uber keinen
Pfennig Geld mehr als frihere Regierungen. Das
kann ich im einzelnen nachweisen. Was die Millio-
nen angeht, ist das anders. Dieses Fairneft-Abkom-
men, wenn wir das geschlossen hdtten, dann wdren
wir ja betrogen worden, denn schon bis vorge-
stern, bis zum 13. November haben Ihre anonymen
Gesellschaften fiir 16 Millionen Mark Anzeigen
aufgegeben zusidtzlich zu den 17 Millionen, die
Sie offiziell aufgegeben haben. Und heute in der
BILD-Zeitung stehen allein acht Anzeigen der
Union, die 450 000 Mark kosten, wenn BILD Thnen
nicht Sonderpreise gegeben hat. Das heifit, denen,
die diese Anzeigen geben und Thnen die vielen
Millionen gegebn in diesen Wochen, denen kann es
gar icht so schlecht gehen, die kénnen nicht so
leiden unter der Krise, von der Sie immer reden,
die scheinen noch viel Geld zu haben, das sie in
Thr Geschidft hineinstecken. ..."

Der Wahlkampf.

Einschaltquoten...

Vorbereitung fir Willy
Brandt ...

... und seine
disziplinierte
Umsetzung — ein
Auszug aus der
Mitschrift der
Fernsehdiskussion
vom 15. November
1972.



